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Deutscher Engagementpreis 2023
Tipps zur Offentlichkeitsarbeit fiir Engagementpreise im Wettbewerb

Die Teilnahme am Deutschen Engagementpreis bedeutet Aufmerksamkeit und Wertschatzung fir lhren
Preis sowie eine weitere Wirdigung fiir Ihre Preistrager*innen. Die Nominierung fiir den Deutschen Enga-
gementpreis bietet eine gute Gelegenheit, lhr Anliegen in die Offentlichkeit zu tragen und lhre Preistra-
ger*innen bei ihrer Medienarbeit zu unterstiitzen. Wir haben Ihnen einige Tipps zur Inspiration zusammen-
gestellt, damit Sie noch wirksamer darauf aufmerksam machen kdnnen.

Pressearbeit

e Pressemitteilung: Erstellen Sie eine Pressemitteilung zur Nominierung Ihrer Preistrager*innen fir
den Deutschen Engagementpreis. Nutzen Sie dafilir gerne unsere Textbausteine.

o In dieser Mitteilung von ungefdhr einer Seite Umfang gehen Sie konkret darauf ein, dass
Sie lhre Preistrager*innen ins Rennen um den Deutschen Engagementpreis geschickt ha-
ben. Formulieren Sie dazu aktive Hauptsatze und liefern Sie Fakten zu Ihrem Preis und
Ihren Teilnehmenden.

o Bauen Sie ein zuvor abgestimmtes Zitat ein, z.B. von einem der ausgezeichneten Engagier-
ten oder einer Fihrungskraft lhres Hauses.

o Deutscher Engagementpreis: Bitte weisen Sie auch in Ihrer Pressemitteilung zur Verleihung Ihres
Preises darauf hinweisen, dass lhre Preistrager*innen fir den Deutschen Engagementpreis nomi-
niert sind.

e Allgemein gilt: Beantworten Sie in Ihrer Pressemitteilung kurz, knackig und pragnant die wichtigs-
ten Fragen: was, wann, wo, wer und warum. Stellen Sie das konkrete Ereignis in den Mittelpunkt
und beginnen Sie mit dem Wichtigsten, Hintergrundinformationen kommen erst zum Schluss.

e Versand: Versenden Sie die Pressemitteilung moglichst direkt in der E-Mail. Wahlen Sie Journa-
list*innen aus, die sich fur Ihr Thema interessieren. Meist sind das die lokalen Medien und Perso-
nen, die schon einmal Uber lhre Anliegen berichtet haben. Informieren Sie am besten auch die
Medien, die aus der Region lhres Preistragers kommen.

e Bilder: Stellen Sie den Journalist*innen passendes Bildmaterial zur Verfligung. Verzichten sie bes-
ser auf das Anhdangen von Dateien und stellen Sie die Bilder als Download auf lhrer Website zur
Verfligung. Sollten Sie nicht Gber die Moglichkeit verfligen, Bilder als Download auf Ihrer Website
anzubieten, weisen Sie die Journalist*innen in lhrer E-Mail darauf hin, dass Sie bei Bedarf gerne
Bildmaterial zusenden. Achten Sie dabei immer auf die Bildrechte und die entsprechenden Quel-
lenangaben.

e  Zeitpunkt: Stellen Sie sicher, dass Ihre Pressemitteilung aktuell ist und rechtzeitig die Journalist*in-
nen erreicht.

e Telefonisch Nachfassen: Journalist*innen, die Sie fir besonders wichtig erachten und die sich fir
die Nominierung interessieren (erfahrungsgemaR vor allem Journalist*innen lokaler Medien bei
Ihnen vor Ort), kénnen Sie nach Versand der Pressemitteilung noch einmal anrufen, um personlich
auf die Nominierung hinzuweisen.

e Kontaktdaten: Achten Sie darauf, dass Journalist*innen Sie bei Riickfragen schnell und einfach er-
reichen kénnen, indem Sie ihre Kontaktdaten inklusive Telefonnummer angeben.

Social Media
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e Berichten Sie (iber die Nominierung lhrer Preistrager*innen fiir den Deutschen Engagementpreis.
Verlinken Sie zu weiteren Informationen auf Ihrer Internetseite.

e Mit einem Foto, einem Video oder einer Grafik werden mehr Menschen auf lhre Nachricht auf-
merksam.

e Nutzen Sie gerne die Materialien des Deutschen Engagementpreises, wie unsere Websticker.
Diese finden Sie unter:
www.deutscher-engagementpreis.de/oeffentlichkeitsarbeit

¢ Nutzen Sie die Hashtags #Engagementpreis und/oder #EngagementBewegt
e Teilen Sie auf Facebook, Instagram und Twitter unsere Nachrichten rund um den Wettbewerb
(www.facebook.com/DerDeutscheEngagementpreis , https://www.instagram.com/deut-

scher engagementpreis/ und www.twitter.com/engagierteninfo).

Eigene Medien und Netzwerke
e Binden Sie die Web-Banner des Deutschen Engagementpreises auf Ihrer Website oder in |hrer Sig-
natur ein. Die Banner kdnnen Sie, genau wie die Textbausteine, unter www.deutscher-engage-
mentpreis.de/oeffentlichkeitsarbeit herunterladen.
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e Weisen Sie in Ihren Publikationen (z. B. Newsletter, Flyer, Mitgliederzeitung) auf die Nominierung
ihres Preistragers hin und berichten Sie in lhren Netzwerken. Nutzen Sie auch hier unseren Webs-
ticker oder unser Logo. Eine entsprechende Auflésung fiir Print-Publikationen lassen wir lhnen
gerne auf Anfrage zukommen.

Haben Sie Fragen?

Wenn Sie Fragen zur Presse- und Offentlichkeitsarbeit haben, stehen wir Ihnen gerne zur Verfiigung:

Markus Winkler, Pressereferent
Telefon: (030) 89 79 47-64
markus.winkler@stiftungen.org

www.deutscher-engagementpreis.de



https://www.deutscher-engagementpreis.de/oeffentlichkeitsarbeit
https://www.facebook.com/DerDeutscheEngagementpreis
https://www.instagram.com/deutscher_engagementpreis/
https://www.instagram.com/deutscher_engagementpreis/
https://www.twitter.com/engagierteninfo
https://www.deutscher-engagementpreis.de/oeffentlichkeitsarbeit
https://www.deutscher-engagementpreis.de/oeffentlichkeitsarbeit
mailto:markus.winkler@stiftungen.org
http://www.deutscher-engagementpreis.de/

